Analyse publicité

L’approche iconique permet de s’appuyer sur les constituants de la construction graphique et de la structure de l'image pour déterminer les zones prégnantes de l'image (masses, formes et couleurs / hiérarchisation et relations spatiales / circulation du regard du lecteur). 

- L’approche sémantique interroge les constituants du signe (dénotation / connotation) et identifie des codes utilisés pour comprendre la signification du message. 

- L’approche communicationnelle permet de comprendre la construction d'un message dans la relation de l’auteur au public (repérage des objectifs marketing : éveil du besoin, confirmation, fidélisation, notoriété... ; identification de la dimension socio-affective : émergence des besoins et des motivations). 

- L’approche sociologique vise à situer le message dans un contexte de société, à distinguer l'information de la manipulation et de la propagande (phénomène de "théâtralisation" de la consommation, enjeux cachés, vision caricaturale, élitisme, modélisation...).
1. Relevé 
 Il s'agit d'un relevé de la présence matérielle qui met en exergue les traces formelles, organisationnelles et chromatiques de l'image. Cette phase se situe principalement dans l'approche iconique. A ce niveau de lecture, tous les lecteurs sont d'accord. - environnement coloré, dominante, - organisation des valeurs, des contrastes et de la lumière, - formes organiques, géométriques, lignes, masses, pleins, vides, - composition, structure globale, rapports de masse, lignes directrices, axes de construction, - aspect, texture, grain, piqué, flou. Pour éviter une longue description de tous les constituants de l'image, cette partie peut se réaliser sous la forme de schémas commentés.
2. Dénotation 
Cette deuxième étape vise à relever la présence immatérielle des éléments de l'image. Il s'agit d'un relevé d'indices pour un inventaire exhaustif et pertinent. C'est une interprétation informationnelle ; on doit conserver une certaine "neutralité" et un consensus de lecture.  - liste descriptive et organisation des éléments représentés : on nomme les objets. - cadrage, angle de prise de vue, profondeur .
3. Connotation 
Cette phase permet de relever la présence métaphorique. Par la mise en relation des relevés précédents et le repérage des codes, on propose des hypothèses pour établir les sens des lectures. C'est une interprétation personnelle déductive et argumentée de l'ordre de l'approche sémantique.
4. Conclusion 
En conclusion, on abordera l'approche communicationnelle : 
 - Quelle est la signification globale en terme de communication ?
 - Quelles sont les intentions volontaires de l'auteur-émetteur ? 
Pour terminer, une contextualisation des découvertes permettra l'approche sociologique : 
· Quels renseignements sont produits sur les codes ou les conventions utilisés ? 
·  - Quels paradoxes apparaissent ? Quels effets secondaires sont produits ?
Les erreurs fréquentes  - Les déductions hâtives, trop arbitraires ou sans argument amènent à des propos généralistes et sans intérêt. Il s'agit pourtant de relever des traces, trouver des indices, émettre des hypothèses et argumenter son raisonnement.  
 - L'analyse qui reste descriptive est révélatrice d'un manque de compréhension des enjeux de l'image ou d'un désintérêt à se poser des questions ! 
[bookmark: _GoBack]- Bannir les certitudes ! Utiliser "peut-être", "il me semble que", "apparaît comme"… langage beaucoup plus prudent dans l'affirmation des hypothèses.
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