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o la trasformazione di alcune
immagini fotografiche i simboli
per effetto in parte delle loro qualita
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in parte del loro oggetto,
ma soprattutto della loro ripetuta
riproduzione come 1n un gloco

di specchi
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la pervasivita dell'informazione

non e solo la musica a circondarei e a raggiungerci dappertutto
con lo sviluppo delle reti tecnologiche ha significato 1 media sono diventati

parte della nostra quotidianita domestica e poi1 parte del nostro
abbighamento
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stamo sempre piu circondati dall'informazione

una delle conseguenze e che I'ambiente comunicativo e oggi
come abbiamo visto nelle lezioni scorse una parte sempre
piu importante del nostro ambiente di vita, parallelo allo

spazio-tempo materiale nel quale c1 troviamo
non e 1l caso di1 scandalizzarcene,

o ci fare delle tacili ironie, e una
parte della condizione umana attuale
una tendenza cominciata comunque
o1a con I'introduzione dei media

elettrict a cominciare dal telefono
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dall altro lato, perche i1l bisogno di dominare una quantita
crescente d'informazione ci1 spinge a chiedere nuove forme
di sintesi come l'attuale tendenza a sintetizzare graficamente
i1l massimo numero possibile
di dati per coghere I'essenza
di grandi e complessi
fenoment in un tempo
ristretto
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questa tendenza tocca anche la comunicazione politica
lungo tutto 1l Novecento ha fatto largo uso, come la

pubblicita, di

SZOgcm

parola di orlgme scozzese 1l cul antico significato era grldo
di guerra”, per poi diventare frase breve '
facile da ricordare e capace di

sintetizzare 1 motivi per cul comprare unl
prodotto, o votare un candidato
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alla fine del Novecento s1 e cominciato a parlare di sound bites,
letteralmente “morsi di suono”, per indicare le frasi a effetto che 1
politici usano davanti alle telecamere, diversi dagli slogan perche
pensati in termini di comunicazione orale non scritta, ma sempre piu
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tra gh effetti pru significativi di questa tendenza c’e quella
alla sinestesia, |'interazione crescente fra divers: sensi:

una tendenza anticipata da autori come Aldous Huxley che
in Brave New World, “Un mondo nuovo”, parlava del “cinema
odoroso” fatto di immagini suoni ma anche sensazioni
olfattive come una sorta di nuova droga
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senza, speriamo, le implicazioni negative temute da Huxley, la convergenza
de1 sensi e diventata una caratteristica della comunicazione contemporanea
pensiamo all’evoluzione dal primo cinema, fotografia in movimento
originariamente senza un proprio suono (anche se spesso accompagnata da
musiche), alla televisione che fin dai primi esperimenti era audio-visiva,
all’introduzione decisiva del tatto nel personal computer con I'introduzione

del mouse da parte di Doug Englebart (1925-2015)
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nel modello che si sta atfermando oggi
1l turista e mvitato a vivere insieme

1l pracere estetico dell’arte quello del
cibo e anche quello dell””atmostera” di|
certe citta e di certi quartieri

si tratta di modi di raccontare 1 luoghi P
spesso artificiosi, ma che evidenziano
un cambiamento 1n corso della

sensibilita, 1l bisogno di percepire le cose non come serie di
messaggl ma come ambientl 1n cul iImmergersi
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del resto anche 1l passaggio della didattica dalla semplice parola
eventualmente accompagnata da qualche seritta alle slide, non va nella
stessa direzione? multimedialita, tendenza alla sinestesia



